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Cuore da corsa evoca la magia
degli spot Anni 60 e ’70,

che contribuirono all’affermazione
delle competizioni come
fenomeno popolare e di costume
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[—Fangio affabulatore, Munari in pancera,
Lauda latticino. Ecco come il mito delle gare
entro alle 9 di sera nelle famiglie italiane
di Mario Donnini

bbandonate il forte e i soldatini, ragaz-
A zi di ieri. Torna Carosello. Per una vol-
ta ancora. Un po’ per gioco un po’ per
nostalgia, sicuro, per fare il gol della bandie-

-ilmoioreu conserva soft'olio...

anzi, sotfo apnlube
Con Ago sivola 4

ra contro le ingiurie del tempo, ma anche per
puntualizzare una volta per tutte una verita sa-
crosanta ma misconosciuta. Questa: nelle ca-
se degli italiani dal 1957 al 1977 - appunto gli
anni di Carosello -, le immagini e il fascino di
gare, campioni e macchine entrarono anche,
per non dire soprattutto, grazie alla mitragliata
di siparietti pubblicitari del dopo telegiornale, a
cena fatta, quando i bambini avevano i pigiami
gia pronti, al caldo sopra i termosifoni.

Perché di corse alla Tv se ne vedevano poche
o niente, le dirette integrali erano una rarita, le
intervistone pure, i ritratti monografici peggio
ancora e di Gran Premi si parlava soprattutto
in caso diincidenti gravi. Quindi spessa ma ma-
le. No, se tutti ma proprio tutti, dal pargolo alla
massaia, dalla suocera al genero, dalla nuora
alpapafinancoalcompareimpararonodellesi-
stenza e delle imprese di Fangio, Ferrari, Mu-
nari, Alfa Romeo, Lancia, Pirelli, Agip, Lauda,
Regazzoni e quantaltro e chi altri, gran parte
del merito va riconosciuto allinformazione ge-
neralista pubblicitaria di allora. Carosello, ap-
punto. Che aiuto, indirettamente e forse invo-
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Prima di passare alla F.2 e
alla F.1 - in gare non
iridate -, il grande Mino
Agostini ricordava

nel Carosello a inizio Anni
70 che “con Api si vola”,
a lato. Idem per Lauda
con I’Agip, a destra. Sotto,
Jackie Stewart “fuciliere”
sopraffino per la Beretta

1 Stewant dichiara " sparocon'!

@ Beretta

con Niki si vince I

il Berotia perche 5003 (07
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ey DA CAMPIONE

:,“ﬁmmm MERITI UN PREMIO
o DA CAMPIONE

il fgo riven-

lontariamente, visto che i fini erano
solo commerciali, a fare uscire [au-
tomobilismo dal ghetto e dalla nic-
chia dei tifosi iniziati contribuendoa
proiettare le corse in modo sereno,
solare e gradevole nellimmagina-
rio domestico e collettivo. |

LA LEGGE DEL CODINO

Perché Carosello non avevanullaa

che vedere con l'accozzaglia nervosa e martel-
lante degli spot americaneggianti di oggi. Era
uninsieme distorie. Una galleria di ritratti, gag,
cartoni, mini-documentari che potevano dura-
re minuti e minuti, con i soli 30 secondi finali
dedicati all'esposizione del marchio. Era la fa-
mosa legge del codino, che fece di Carosello
un fenomeno unico al mondo, una rassegna-
vetrina appetita da registi e attori di rango, ca-
ratteristi, vedette e volti noti. Campioni dell'au-
to compresi. Ma il bello viene adesso. Questo
e solo Linizio, perché ecco saltar fuori le pro-
ve, nomi, cognomi e contesti. E ne vedrete del-
le belle.

FANGIO RACCONTA

Nel 1966 troviamo una serie di
apparizioni del grande Juan- |
Manuel Fangio, in pensione dal -
1958, che per pubblicizzare il
Cinturato Pirelli racconta gli epi- - |
sodi salienti della sua vita e il
suo punta di vista sulle piste e le
corse pit famose del mondo. In
particolare parla del Gp di Mon-
za 1956, quando linglese Col-
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D Rega, il baffo
che conquista

Uno degli eroi di
Carosello fu senz’altro
il grande Clay
Regazzoni, tra I'altro
uomo immagine Agip
e testimonial

per il brandy Cavalliino
Rosso. Lirresistibile
baffo ticinese visse
inoltre un ruggente
momento di gloria e
popolarita inscenando
un tango con Raffaella
Carra, nell'altra
pagina, a fine 1974,
nell’ultima epica
Canzonissima

* lins fece il beau geste di rega-
largli il quarto dei suoi cinque
| titoli iridati. Ma a fare dellar-
i cheologia, di ghiotto c'e ben al-
' tro. Gia a partire dal 3 febbraio
' 1957 la Shell propone una lun-
' ga serie di inserzioni con la pre-
| senza scenica di Giovanni Cane-
strini, al tempo il pit autorevole e
navigato giornalista dellautomo-
bilismo da corsa - cantore negli anni ruggen-
ti delle sfide Nuvolari-Varzi -, che per ben tre
stagioni diletto il pubblico con consigli di guida
e nozioni spicciole sulluso dell'automobile, ol-
tre che con lunghe e approfondite dissertazioni
sullastoriadelle quattroruote, senzatrascura-
re qualche sterzata nel mondo delle competi-
zioni. E nel 1968 gli Orologi Revue, pubblicizza-
no la loro immagine mostrando anche lunghi
scorcidel GpdiMonzaF.1. Qualcosa, insomma,
comincia a muoversi.

AUTODELTA & DE ADAMICH
Sempre la Shell nel 1969 si supera proponen-
do ben due cicli di reclame aven-
ti per protagonista la gloriosa
| Autodelta, il braccio agonisti-
co dellAlfa Romeo che fu. Chi
non lo sa magari adesso fa fa-
. tica a crederci, eppure sotto i
riflettori finirono lautorevole
i Franco Lini - giornalista di va-
¢ glia(ediAutosprint]e gia“dies-
| seFerrari” -, che nei vari inter-
g mezzi sottoponeva al fuoco di
¢ fila delle domande lingegne-

ANDREA DE ADAWIGH

che vedeva in scena
pure Cochi e Renato
nonché Topo Gigio

rone Carlo Chiti, il tecnico Vincenzo Galmani-
ni, il pilota collaudatore Teodoro Zeccoli e due
giovanissimi ed emozionatissimi “manici” qua-
li Nanni Galli e Andrea De Adamich. Questi ul-
timi in scena si dilettano in una torrenziale - e
a posteriori preziosissima! - dissertazione su
come va affrontato un giro di pista sul terribi-
le Niirburgring.

«A me essere utilizzato per Carosello dava
un piacere immenso - ricorda oggi Andrea De
Adamich -. E sono d'accordo al 100% all'idea di
dare importanza al ruolo che ebbe questo con-
tenitore per far conoscere le corse in modo ca-
pillare. Perché se facevi Carosello eri un volto
noto, stavientrando nel cuore della gente, nella
carriera avevi svoltato. Era un modo stupendo
per dare tridimensionalita non solo a una Ca-
sa o ai cosiddetti sponsor tecnici, ma anche al-
la personalita del pilota e allambiente stesso p
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Carosello di campioni

AR B

p delle corse, con un‘audience quasi plebiscita-
ria e un‘esposizione massima. £ non dimenti-
chiamo che proprio in quel momento nelle cor-
sefannoingresso i prodotti di grande consumo
- sigarette, bevande, cosmetici, ndr -, che di-
ventano una potentissima arma laterale positi-
va per diffondere limmagine delle competizio-
ninel piccolo mondo dell'ltalia d'inizio Anni ‘60,
nelle famiglie, tra le ragazze, ma anche a una
platea ben piti vasta. E i Caroselli con [Alfa fu-
rono importanti per far capire come funziona-
va una squadra, il suo lavoro base, le singole
problematiche. Elementi di attualita dinamica,

materie che prima erano sconosciute ai piti. E

per me - chiude riconoscente Andrea -, quello
fu un volano che mi ha permesso di capitaliz-
zare in sequito il mio impegno nelle corse nel-
le successive vesti di giornalista, testimonial e
imprenditore».

UNA VETRINA PER | RALLY
Nel 1972 il Cinturato Pirelli ne fa una delLe sue,
con tre cicli di mi- . TS
ni-documentari  in- -
centrati nel mondo
deirally. La parte del
leone la recitano pi-
lotoni d'allora quali
Sandro Munari e Al-
cide Paganelli, con
la  partecipazione
straordinaria  della
bellissima Donatella
Tominz. Atutti costo-
ro fanno degna cor-
nice “naviga“ d'antan
dalle calde generali-
ta di Ninni Russo e
Mario Mannucci. Le
scene d'azione sono
molto spettacolari e
con ogni probabilita
rappresentano i pri-
mi filmati piti lunghi e approfonditi proiettati al
grande pubblico italiano nella storia televisiva
dei rally. Anche se non possiamo dimentica-
re il ciclo di Caroselli messi in onda nel
1967 dalla Gibaud, che faceva indos-
sare pancere e cinture elastiche a
frotte di piloti reduci da un non me-
glio identificato “rallye turistico
montana”. Tempo tre anni e nel
1970 proprio la Gibaud convoca
Remy Julienne, il piti leggenda-

triennale di spot che illustra-
no le problematiche legate
agli stuntmen automobilistici
- Julienne & una delle classi-
che controfigure sui set di Ja-

teonteal
uw ot

Dove vuoi, con chi vuoi

L’epopea Martini nelle corse & infinita. JERLLE ,
In Tv non venne ignorata I’era Tecno versi, stessa sicu-
nella F.1°72-’73, sopra, né quella
della Brabham Bt45 ai tempi
del compianto Carlos Pace

rio dei cascadeur, per un ciclo

k. CNSAE 200 Z20 1w

neru,uu. Thm
1300 G Junsoy
;w,m.v TS 1O TN

TR ot GV SAE 103 475 Km(h

n mes Bond - e deide-
* 'molition derby. Ma
questo & niente. An-
che unarcignoguer-
riero delle formule
promozionali come
Fernando Spreafico
in veste di collauda-
tore trova posto nel
.~ "75in uno dei filma-

ti della Facis-confe-

zioni maschili - dal
“Uomini di-

rezza” - accanto al
leggendario allena-
tore di calcio Nereo
Raocco.

RINASCITA MONTEZEMOLIANA
Meta Anni '70. La Ferrari, col Drake ancora
sulla breccia, comincia a vivere il primo rina-
scimento targato Luca Cordero di Montezemo-
lo. La Rossa risorge e rivince e i suoi due alfie-
ri Niki Lauda e Clay Regazzoni diventano ben
presto privilegiati testimonial pubblicitari. Ca-
rosello li accoglie a braccia aperte negli inter-
mezzi Agip, al fianco di una scatenata Raffaella
Carra, che prima balla agitando la zazzera as-
sieme a Enzo Paolo Turchi - futuro marito della
prodigiosa antisiliconata Carmen Russo - sulle
note di un torrenziale “Tuca Tuca” e di roba tipo
“Tu non lo sai cosa sei per me”, per poi passa-
re alla presentazione di Baffo-Clay e del fran-
cescano Niki pre-flambé nelle vesti di uomini
vincenti Agip.

N NCRR

Autodelta
in prima serata

Gli anni d’oro di casa
Autodelta - braccio
agonistico dell’Alfa Romeo
in evidenza nelle gare
Turismo, sotto e nei
prototipi, a lato -, furono
immortalati non solo

sulla stampa ma anche

da Carosello. Proprio

in un ciclo di spot Shell

a fine Anni ’60 il team - con
Chiti, Nanni Galli, Zeccoli
e De Adamich -, appariva
in grande spolvero

In fondo a fine 74, col titolaccio di F.1 appena
sfuggito in malo modo al Watkins Glen, Re-
gazzoni era stato chiamato a Canzonissima -
quella che sfornava un dream team composto
pure da Cochi, Renato e Topo Gigio -, dalla Car-
ra medesima con la quale aveva inscenato un
turbinoso kriminal tango. Un ballo destinato a
restare negli annali della televisione italiana e
nei cuori della gente, ancora tutta incollata al
primo canale della Rai, il sabato sera. La botta
divita catodica di Clay - che tanto per non far-
si mancare niente gia nel 1970, lanno del suo
trionfo a Monza da Rookie, aveva debuttato a
Carosello facendo da testimonial al Brandy Sis
Cavallino Rosso -, dette una delle spallate defi-
nitive alla concezione del pilotainteso (o malin-
teso) come ardimentoso sacerdote del rischio,
dedito quasi monomaniacalmente al brivido, al
cuoreoltre lostacolo e, se necessario, alla bel-
lamortein corsa, per aprireil fiancoa una nuo-
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Cinturato Pi... rally

Rally, Pirelli e Fiat: tre nomi
che negli Anni *70 si fondevano
a evocare immagini di polvere, fango
traversi e trionfi. Una vera manna
mediatica per la popolarita
della categoria...

va visione del campione apprezzato come ario-
0, simpatico e virile bon vivant.

IL GRAN FINALE
Ma nella vita commerciale come nelle corse
Lauda battera - quanto meritatamente fate un
po’ voi - Clay Regazzoni. Perché gia nel 1976
laustriaco ricompare a Carosello nelle spo-
glie di se medesimo inneggiando alla Parma-
lat, in questo caso timidamente agli yogurt di
Collecchio. Dilia poco lascera la Ferrari perla
Brabham e i derivati di Tanzi, in favore

del pili rappresentativo e remunerativo

“Latte dei campioni”. Addirittura a inizio
1978 c'é un raro spot in cui Mister Gra-
nalat - il soprannome fu coniato dallo
zanzaresco Marcello Sabbatini - gi-
ra assieme a John Watson con le

Brabham versione Bt45B a mu-

sostretto, sotto le tambureggian- )

 dyear riveld che ero conosciuto dal
- 95% dei possibili utenti. Quando

’attore di

egliAnni'70il pilota piu inseguito e amato
da Carosello fusenz'altro Sandro Munari.
E la ricercaarchealogica dei suoi estempora-

nei impegni semi-attoriali e ricca di scoper-
te inaspettate: «Ero il rallista piti conosciu-
' to e amato - spiega il “Drago” -. Addirittura

un’indagine di mercato della Goo-

me lo dissero, non credevo ai miei

' occhi. Fatto sta che girai per loro e NELLO SPOT go. Per le Cinture Gibaud siando a |
per il Cinturato Pirelli, ma non fini DELLE Monza: io scendevo di macchina e
 Ii. Legai anche il mio nome purea COPERTE dicevo: “Malgrado tutte le solleci-
marchi che non avevano niente & SOMMA tazioni e gli scuotimentifrutto del-
| che vedere con le corse, come ad INTERPRETAI la mia guida al limite, la mia schie-
| esempio le Cinture antireumatiche ME STESSO na sta benissimo perché indosso
| Gibaud, gli orologi Omega, le Co- A CASA, Cinture Gibaud™». Insomma, da
perte Somma e la Grappa Bocchi- SUL LETTO “Drago” a “Er pancera” il passo fu
no. Lo so, ora sembra quasi incre- CON MIA breve. E poi... «Per{Omega orologi
' dibile, eppure ando proprio cosi». MOGLIE FLAVIA! dialogavo col grande attore di tea-
- Ma sul fronte economico il ricordo SANDRO tro Tino Buazzelli e per le Coper-
non éaltrettantotrionfale: «No, non MUNARI e Somma interpretai me stesso a

| siguadagnava tanto. Anche perché
| chitiingaggiava sottolineava che la tua appa-

rizione in Tv sarebbe gia stata ripagata da un
immediato guadagno d’immagine e nel caso

 di Carosello la cosa era vera. Grazie a quelli
| che ora si chiamano spot si puo dire tranquil-

 [amente cheil grande pubblico- ossia le fami-

Merzario uomo ‘ :

tranquillo? Mah

Non sara certo il caso

di parlare di messaggio
ingannevole, ma definire
il carissimo, rissoso

e irascibile Arturo
Merzario “un uomo
tranquillo”

& decisamente
troppo. Tanto pi
nella seconda
meta degli Anni
'70, ossia
all’epoca

di questa |
pubblicita... |

T

ulto

NELLERA
RUGGENTE
DEI RALLY,
SANDRO
MUNARI ANIMO
SEI CAROSELLI

glie italiane -, ebbe la possibilita di conoscere
meglio, tramite me, anche il mondo dei rally
contribuendo al salto di qualita della catego-
ria». Owio, le considerazioni restano mesco-
late a ricordi intensi, coloriti e nostalgici: «ll
cinturato Pirelli offriva immagini di repertorio
delle mie gare in Lancia, mentre
con la Goodyear girammo al cen- |
tro sperimentale europeo del co- |
losso americano, in Lussembur-

casa, seduto sul letto matrimonia-
le insieme a mia moglie Flavia». Lapoteosi, la |
massima altitudine della popolarita, Munari
la conobbe quando fu chiamato dal salumiere
delletere Mike Bongiorno che lovolle in mon-
tagna per esclamare in coro: «Concludendo,
Grappa Bocchino Sigillo Nero!»... [
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di

a Fulvia HF 1600 |

i San Martino di Castrozza

Lanci

L |
| %’ % \incitrice al Rallye d

) tinote disco dei fratelli Carmelo e Michelange-
lo La Bionda. Poi tocca a Mario Andretti con la
sambuca nel bicchiere esclamare in puro ita-
liano de Brokkolinne: «Se giui il mondo, Moli-
nauié li».

Pero c'e un problema. Carosello & morto. Spa-
rito. Travolto dalla pubblicita stile Usa, dal gen-
naio 1977, da quella mitica serata in cui Raf-
faella Carracisalutofacendocin-cin col Brandy
Stock e locchio un po’ lucido. Gia, quel brandy
per il quale era apparso anni prima - per dodi-
cimila lire -, un ipertricotico Silvio Berlusconi
in compagnia di Orson Welles. Una, dieci, mil-
le magie di una trasmissione-epopea che aiutd
come pochealtre le corse ad autopromuoversi.
Gia e adesso? E stato bello sognare tutti insie-
me a ritroso, no? Ed ora che anche questo no-
stro Carosello & finito, tutti a nanna. =

Veloce ma ‘ ,',? f";f,ﬂ&ﬁ A

con lenti

Sicurezza
con occhiali
alla moda?
Beccatevi gli
occhiali firmati
Jacky Ickx a
inizio Anni ’70.
Un decennio |
prima Dario Fo,
al centro,
e Vittorio
Gassman,
a destra,
per Carosello si
travestivano da |
big del volante

Cr@gijZf 3 ;K_urr/gr i
Cf)ﬁqufwnl' JH (99 i

42 -

L'era della Lancia
Fulvia HF sfioré
pure Carosello

' e fece furore nelle
- pubblicita-stampa:
«Quella dannata
buca all’angolo

di casa tua,

ce la siamo
ritrovata al rally

T - Undicimila volte».
o= . Mica male come
messaggio, no?

Lancia

Cuella dannata buca allangolo di
% a skamo pitrovata al vally in Kenia.
HOOO voltc.

in Kenya.

.

JESERY Jautomobili i precisione

OLTRE Al CAMPIONI-ATTORI Cl FURONO ATTORI...

T

Vittorio Gassman e Dario Fo i top driver

Gia negli Anni '60 il fascino delle corse
non lascioé insensibile Caroselio: della
partecipazione straordinaria del grande
Juan-Manuel Fangio come uomo Pirelli
abbiamo gia accennato. Ma a rendere il
fenomeno addirittura sorprendente
contribuiscono anche altre piccole
gemme, preziose

quanto significative.

Addirittura, dopo la

sua celeberrima cac-

ciata da Canzonissi-

ma, Dario Fo - proprio

lui, il grande uomo di

teatro e futuro pre-

mio Nobel - ebbe la

chance di tornare ad

apparire in televisio-

ne negli spot Barilla.

In uno di questi ap-

pare mascherato al-

la belle meglio da

pilota da corsa, con

tanto di casco e oc-

chialoni in testa.

Ancor di piu fece

Vittorio  Gassman

per i Baci Perugina, in una sua rara
quanto ridanciana e applaudita com-
parsata, tutto bardato da campione del
volante. Il tutto nell’abitacolo di quelia
che sembra ragionevole definire una

F.Junior. Nel siparietto il popolarissimo
Mattatore duetta delizioso e leggero
con I'affascinante Anna Maria Ferrero.
E sul piano delia comunicazione pura la
ditta d’abbigliamenti Marzotto - con-
trollata dallomonima nobile casata di
grandi piloti da corsa - rinnovo negli An-
ni ’70 il suo legame con
le competizioni battez-
zando “Formula 3” la
sua linea di abbiglia-
mento per giovani. Una
denominazione che
ammiccava all’ambiva-
lenza del termine, il
quale poteva richiama-
re idea dinamica del-
le corse, cosi
come dei suc-
cessi canori
del complesso
musicale che
si era affer-
mato portan-
do lo stesso
nome.

(44 - continua)
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